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KONIG PILSENER LOGO GUIDELINES

BESTANDTEILE

Das Logo ist das Kernelement der
Markenwelt von Konig Pilsener.

Das Logo besteht aus dem Marken-
signet und dem Markenschriftzug.

Das Logo stellt eine untrennbare
Einheit dar und darf in keiner Weise
modifiziert oder nachgebaut werden.
Fur samtliche Anwendungen durfen
ausschlieBlich Originalvorlagen des
Logos verwendet werden.

Die Originalvorlagen kénnen
auf der Mediendatenbank
heruntergeladen werden.

1

Markensignet

Markenschriftzug




KONIG PILSENER LOGO GUIDELINES

LOGO AUFBAU

1. Mittelachsiges Logo

Die beiden Logo Bestandteile,
Markensignet und Markenschriftzug,
sind grundséatzlich mittelachsial
zueinander ausgerichtet. Dies ist der
préferierte Aufbau und soll moglichst
immer verwendet werden.

2. Querformat Logo

Fur besondere Anwendungen flr
horizontale Formate kann das Quer-
format Logo verwendet werden.

Der Markenschriftzug darf niemals
alleine ohne Markensignet verwen-
det werden.

1. Praferierte Version:
Mittelachsiges Logo

2. Querformat Logo
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MINDESTABSTAND
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sich aus 1/4 des roten Signetkreises.
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Um sicherzustellen, dass das Logo
jederzeit seine gestalterische

Die X-H6he definiert sowohl den
Elementen als auch dem Mindest-
schutzraum um das Logo.

Die GréBe des Wertes X definiert
Abstand zwischen den Logo-

o = T E——— Y T .
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LOGO GROSSE

MindestgroBe:

Die definierte MindestgréBe des Logos
darf nicht unterschritten werden.

Die MindestgroBe definiert sich am
Markenschriftzug und misst 20 mm.

VergréBerung:

Das Logo ist so ausgestaltet, dass es
beliebig vergroBert werden kann.

& HonigRtsenes

A 4

20 mm
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ANWENDUNG AUF
UNTERGRUNDEN

Das Logo sollte priméar auf weilem
Grund zum Einsatz kommen.

Wenn kein weiBer Untergrund
gegeben ist, sollte eine weille Flache
in der MindestgréBe des
Schutzraumes geschaffen werden.

Ausnahmen missen mit der Marke-
tingabteilung abgestimmt werden.

Sollte das Logo auf transparentem
Untergrund stehen (wie z.B. auf

dem Bierglas), muss darauf geachtet
werden, dass der weilfe Ring um den
roten Kronenkreis erhalten bleibt.

Logo auf transparentem Untergrund
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ANWENDUNG
UND ANSCHNITT

Das Markensignet kann losgeltst von
dem Markenschriftzug verwendet
werden. (Siehe Abb 01)

Eine angeschnittene Abbildung

ist méglich, jedoch missen in dem
jeweiligen Ausschnitt die signifikan-
ten Gestaltungselemente:

die Ankerkette, die Ankerspitze,
die Krone immer sichtbar sein.
(Siehe Abb 02-04)

Abb 01 Abb 02

Abb 03 Abb 04
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UNERLAUBTE
ANWENDUNGEN

Grundsatzlich ist es nicht erlaubt, das
Logo zu veréndern.
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Die Markenelemente dirfen zueinander
nicht neu positionert werden.

Der Abstand der Markenelemente und
die Proportionen dirfen nicht verdndert
werden.

( ’ o

Das Logo darf in den Proportionen nicht Die Farben des Logos durfen nicht

verdndert / verzerrt werden. gedndert werden.

Der Markenschriftzug des Logos darf
nicht einzeln verwendet werden.

Das Logo darf nicht auf farbige
Untergrinde gesetzt werden.

Das Signet darf nicht gespiegelt werden

roay,

()
lgJilsener

Es gibt auch in der schwarz / weil3
Version vorgegebene Farbanordnungen.
Alle anderen Versionen gibt es nicht!
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LOGO-FARB-
AUSARBEITUNGEN
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FARBDEFINITION FUR

DRUCKANWENDUNGEN: SONDERFARBE

Praferierte Farbausarbeitung des Logos

Diese Farbausarbeitung des Logos entspricht dem
Erscheinungsbild auf dem Flaschenetikett. Wenn immer
moglich sollte diese Version angestrebt werden.

Farb-Sonderausarbeitungen - drucktechnisch bedingt -
sind in der Marketingabteilung anzufragen.

KonigJolsens

Angestrebte Umsetzung: Beispiel Flaschenetikett

Pantone 877 C

Krone, Schmuckrand:

Pantone 871 C

Kronenkreis:
Rot

Pantone 485 C

Text und Outline:
Grau

Pantone CoolGrey 8C

Schatten:

Pantcne Black C

Lichter und Kronenring:
Weiss

Druckweiss

auf dem roten Kreis®
liegt ein Verauf mits
Schwarz

|
Pantone 485 C 100%
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FARBDEFINITION FUR
DRUCKANWENDUNGEN: CMYK

_— »

AC Farbverlauf

108
x schwer SwarT
Posison: £ a6
- '
- - I I
h |

4C Farbverlauf = sk

i1l

A4C Farbverlauf

i

s

Kronenkreis:

4C Farbverlauf

Text und Outline:
o art

B60% schwarz

Schatten:

100% schwarz

Lichter und Kronen-Ring:
Weiss

Aussparungen, wenn auf weiem Grund
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FARBDEFINITION FUR
PROJEKTIONEN: RGB

Farbausarbeitung des Logos sind
nur fir Projektionen, aber nicht fir
den Druck geeignet.

RGB Farbverlauf

RGB Farbverlauf

RGB Farbverlauf

Kronenkreis:

RGB Farbverlauf

Text und Outline:

Grau

# B6B686

Schatten:

# 000000

Lichter und Kronenring:
Weiss

# FFFFFF

\aetior a
' |
B ATATAT # Eol
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EINFARBIG:
1C POSITIV / NEGATIV

Sollte der Einsatz des farbigen Logos
aus produktionstechnischen Grinden
nicht méglich sein, darf die einfarbige
Umsetzung nach Absprache mit

der Marketingabteilung verwendet
werden.

Die einfarbige Logoversion kann

in weiB auf schwarzem Grund oder
in schwarz auf weiem Grund
eingesetzt werden.

Fir diesen Einsatz wurden speziell
zwei Versionen entwickelt. In denen
die Krone immer ,leuchtet®.

100% Schwarz 100% WeilB

Die Krone muf} ,leuchten”
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Die praferierte Farbausarbeitung und Darstellung des Logos muf3 immer
angestrebt werden.

Technische Restriktionen kénnen die Umsetzung beeinflussen.
Um das Logo auf allen Kanalen umsetzen zu kénnen, ist eine individuelle

Ausarbeitung des Logos moglich, mu3 aber von der Marketingabteilung
entwickelt und freigegeben werden.
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SHADOWPRINT
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SHADOWPRINT

Der Konig Pilsener Shadowprint ist
ein zusatzliches Gestaltungselement,
das optional eingesetzt werden
kann.

Es dient dazu, Gestaltungen Tiefe
und Gehalt zu verleihen.

Der Einsatz ist mit Bedacht zu
wéhlen. Die Verwendung des
Shadowprints darf keine optische
Unruhe hervorrufen, oder gar als
storend empfunden werden.

Im Zweifel sollte die Verwendung
mit der Marketingabteilung abge-
stimmt werden.

Anwendung in Kombination mit
dem Markenlogo.

Wortmarke

Um die Wortmarke in lhrer Wirkung
nicht zu stéren, muf ein fetgelegter
Freiraum zwischen dem Logo und
dem Shadowprint eingehalten werden.

Der Abstand definiert sich aus 1/2 des
Wertes X (siehe Abb 01).

Markensignet

Um eine Kleinteiligkeit in der Gestal-
tung zu vermeiden, befindet sich keine
Aussparung zwischen Markensignet
und Shadowprint (siehe Abb 02).

o Bitte Folgeseite beachten.

Angestrebte Umsetzung:
Beispiel Flaschenetikett

Abb 01 Abb 02
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SHADOWPRINT
UNERLAUBTE ANWENDUNGEN

Keine Aussparung um Zu grof3e Aussparung um

die Wortmarke. die Wortmarke. Die Farbintensitat des Die positiv-Variante des Signets
Shadowprints darf nicht darf nicht als Shadowprint
verdndert werden. verwendet werden.






KONIG ROTBIER GUIDELINES

INHALT

NOOUT AW
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Koénig Rotbier Logo

Bestandteile

Logo Aufbau

Mindestabstand

Anwendung auf Untergrinden
Unerlaubte Anwendungen

Logo-Farb-Ausarbeitungen

Version Druck: Sonderfarben

Version Druck: CMYK

Version Projektion: RGB

Version Druck: Sonderfarben Metallic
Version 1-farbig positiv / negativ

Shadowprint

Anwendungen

Aufbau Flaschenetikett
Aufbau Bauchetikett

20 Aufbau Ruckenetikett
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BESTANDTEILE

Das Logo ist das Kernelement der
Sorte Kénig Rotbier.

Das Logo besteht aus dem Marken-
signet und dem Sortenschriftzug.

Das Logo stellt eine untrennbare
Einheit dar und darf in keiner Weise
modifiziert oder nachgebaut werden.
Far sdmtliche Anwendungen durfen
ausschlieBlich Originalvorlagen des
Logos verwendet werden.

Die Originalvorlagen kdnnen
auf der Mediendatenbank
heruntergeladen werden.

1

Markensignet

Sortenschriftzug
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LOGO AUFBAU

1. Mittelachsiges Logo

Die beiden Logo Bestandteile,
Markensignet und Sortenschriftzug,
sind grundsatzlich mittelachsial
zueinander ausgerichtet. Dies ist der
praferierte Aufbau und soll moéglichst
immer verwendet werden.

2. Querformat Logo

FUr besondere Anwendungen fur
horizontale Formate kann das
Querformat Logo verwendet werden.

Der Sortenschriftzug darf nicht ohne
Markensignet verwendet werden.

1. Praferierte Version:
Mittelachsiges Logo

2. Querformat Logo
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MINDESTABSTAND

Lo-Lloo

Um sicherzustellen, dass das Logo
jederzeit seine gestalterische
Wirkung entfalten kann und deutlich
sichtbar als Signal funktioniert,

ist ein Mindestfreiraum flr das Logo
einzuhalten.

Die Grof3e des Wertes X definiert
sich aus 1/4 des roten Signetkreises.

Die X-Hdhe definiert sowohl den
Abstand zwischen den Logo-
Elementen als auch dem Mindest-
schutzraum um das Logo.

[

l

T
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ANWENDUNG AUF
UNTERGRUNDEN

Das Logo sollte primar auf weiBem
Grund zum Einsatz kommen.

Wenn kein weiBer Untergrund
gegeben ist, sollte eine weilRe
Flache in der MindestgréfRe des
Schutzraumes geschaffen werden.

Ausnahmen miissen mit der
Marketingabteilung abgestimmt
werden.

Sollte das Logo auf transparentem
Untergrund stehen (wie z.B. auf
dem Bierglas), muss darauf geachtet
werden, dass der wei3e Ring um den
roten Kronenkreis und die weil3en
Blitzer im Anker erhalten bleiben.

Logo auf transparentem Untergrund
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UNERLAUBTE
ANWENDUNGEN

Grundsatzlich ist es nicht erlaubt das
Logo zu verandern.

Rotbier

ﬂ.. .

Konig Rotbier darf nicht im klassischen
Konig Pilsener Silber dargestellt werden.

Der Markenschriftzug des Logos darf

Die Markenelemente dirfen zueinander ' :
nicht einzeln verwendet werden.

nicht neu positionert werden.

Der Abstand der Markenelemente und
die Proportionen durfen nicht verandert
werden.

Das Signet darf nicht gespiegelt werden

. 00/

—

Das Logo darf in den Proportionen nicht
verandert / verzerrt werden.

Die Farben des Logos durfen nicht Es gibt auch in der schwarz / weil3

gedndert werden.

Das Logo darf nicht auf farbige
Untergriinde gesetzt werden.

Alle anderen Versionen gibt es nicht!

Version vorgegebene Farbanordnungen.

Der Markenname ist ,,Kénig Rotbier”.
Alle anderen Varianten sind nicht
maoglich.
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LOGO-FARB-
AUSARBEITUNGEN
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FARBDEFINITION FUR
DRUCKANWENDUNGEN: SONDERFARBE

Praferierte Farbausarbeitung des Logos

Diese Farbausarbeitung des Logos entspricht dem
Erscheinungsbild auf dem Flaschenetikett. Wenn immer
moglich sollte diese Version angestrebt werden.

Wortmarke/ Outline:

Farb-Sonderausarbeitungen - drucktechnisch bedingt - Markensignet Schwarz 30%
sind in der Marketingabteilung anzufragen.

Flaschenausstattung:
Alu-bedampftes Papier
Pantone 7628 C

7|
2\6{1 Krone, Schmuckrand:
[ e
< KoPi Gold
KN ¢
R) o
@ 4
S - PaI’VEOﬂe 871 C Position: O 40 100
o Pl ! I J
y | | ]
# K kreis: auf dem roten Kreis
; FONENKIEIS: liegt ein Verlauf mit
485 C Schwarz i

| [
40% Pantone 485 C 40%
Schwarz 100% Schwarz

Pantone 485 C

o0 o @
Text und Outline:
Grau

Pantone Cool Gray 8 C

Schatten:

Schwarz

Flaschenausstattung:
Pantone Black C

g@nu G-BRAUERE!

Lichter und Kronenring:
Weil3

Flaschenausstattung:
Druckweil3

Angestrebte Umsetzung: Beispiel Flaschenetikett
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FARBDEFINITION FUR
DRUCKANWENDUNGEN: CMYK

10

Position: O 15 30 50 75 100

Wortmarke Outline:

Schwarz 40%
] | ] | | |
40% 90% 25% 90% 25% 90% 40% 90% 25% 90% 40% 90%
4G Farbverlauf 80% 40% 80% 20% 80% 20% 80% 40% 80% 20% 80% 40%
Position: O 25 40 90 100
I I I
| I I
Farbt | . .
S | | |
| | |
| | |
] ] | ] | ] ]
AC Farbverlauf 30% 45% 10% 45% 40% 15% 40%
schwarz schwarz schwarz schwarz schwarz schwarz schwarz
0o 6 15 20 30 35 60 75 85 93 100
[} I I I I I I |
| | | I | | | |
one, Schmuckra | | | P | | | .
| I I I |
Id | | 1 1 | 1 1 |
| | | I | | | |
| | | | | | | |
4C Farbverlauf I o7%33% | 0%4% 13%18% | 279%33% 6% 10% 27%33% 6% 10% | 6% 10%
| 69% 13% | 22%0% 50%2% | 69% 13% 40% 0% 69% 13% 40%0% |  40% 0%
13% 18%  13% 18% 6% 10% 27% 33%
50% 2% 50% 2% 40% 0% 69% 13%
Position: 0 100

Kronenkreis:

Rot

I I
100% magenta / 100% Yellow 25% Cyan / 100% magenta /
100% Yellow / 25% Schwarz

I
25% Cyan / 100% magenta /
100% Yellow / 25% Schwarz

AC Farbverlauf

Signet Text und Outline:
Schwarz gerastert

60% schwarz

Anker und Schrift Schatten:

Schwarz

100% schwarz

Lichter und Kronen-Ring:
Weil3

Aussparungen, wenn auf weiBem Grund
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FARBDEFINITION FUR
PROJEKTIONEN: RGB

Position: O 15 30 50 75 100
Farbausarbeitungen des Logos sind
nur fir Projektionen, aber nicht fir Wortmarke Outline:
den Druck geeignet. Schwarz 40%

I ) ) | I I
# 742825 # A3302D # A3302D # 742825 # A3302D # 742825

RGB Farbverlauf

Position: O 25 40 50 75 90 100
[

| | ] |
RGB Farbverlauf #C202C2 # ATAGAB #ECECEC # A7TAGAG #B1B1B1 #EGE3E2  # BIB1B1
0o 6 15 20 30 35 40 60 85 100
[} I I I I I I |
| | | I | | | |
I I I I |
I I | I I | | |
| | 1 1 | 1 1 |
| | | I | | | |
| | | | | | | |
RGB Farbverlauf | #B49859 | #FFFAD4 #E1CASE | # F4E2AB # FAE2AB #B49859 #FAE2AB | #F4E2AB
1 1 1 1
#E1CBSE  # E1CASE # FAE2AB # E1CABE
Position: O 40 100
Kronenkreis:
Rot
| ] [}
RGB Farb\/e r|auf 25% Cyan / 100% magenta / 100% magenta / 100% Yellow 25% Cyan / 100% magenta /
100% Yellow / 25% Schwarz 100% Yellow / 25% Schwarz

Text und Outline:
Grau

# 868686

Schatten:

Schwarz

# 000000

Lichter und Kronen-Ring:
Weil3

# FFFFFF
11
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02 - FARBDEFINITION FUR
SONDERFARBE METALLIC

Diese Farbausarbeitung ist far
Falle gedacht, in denen auf weil3en
Untergrinden gedruckt wird und
Sonderfarben méglich sind.

Der Sortenschriftzug wird in diesem

Fall in dem Metallic-Pantone Ton
8883C umgesetzt.

i)
=N

e
o
)
A
Cc
a

JonigRotbier

PUQU

12

Wortmarke Outline:

Schwarz 30%

Pantone 8883 C

Krone, Schmuckrand:
Gold

Pantone 871 C

auf dem roten Kreis
liegt ein Verlauf mit
Schwarz

Kronenkreis:
Rot

Pantone 485 C

Text und Outline:
Grau

Pantone Cool Gray 10C

Schatten:

Schwarz

Pantone Black C

Lichter und Kronenring:
Weil3

Flaschenausstattung:
Druckweil3

Position: O 40 100
!

[
40% Pantone 485 C 40%
Schwarz 100%

v
Wenn ein Gradient nicht maglich ist,
sollte Pantone 3517C verwendet werden.
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EINFARBIG:
1 C POSITIV / NEGATIV

Sollte der Einsatz des farbigen Logos
aus produktionstechnischen Griinden
nicht mdglich sein, darf die einfarbige
Umsetzung nach Absprache mit

der Marketingabteilung verwendet
werden.

Die einfarbige Logoversion kann

in weil3 auf schwarzem Grund oder
in schwarz auf weiBem Grund
eingesetzt werden.

Fiir diesen Einsatz wurden speziell
zwei Versionen entwickelt. In denen
die Krone immer ,,leuchtet*.

100% Weil3 100% Schwarz

Die Krone muB ,leuchten*

13
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14

Die praferierte Farbausarbeitung und Darstellung des Logos mul3 immer
angestrebt werden.

Technische Restriktionen kénnen die Umsetzung beeinflussen.
Um das Logo auf allen Kanadlen umsetzen zu kbnnen, ist eine individuelle

Ausarbeitung des Logos moglich, mul3 aber von der Marketingabteilung
entwickelt und freigegeben werden.
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15

SHADOWPRINT
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SHADOWPRINT

Der Shadowprint ist ein zusatzliches
Gestaltungselement, das optional
eingesetzt werden kann.

Es dient dazu, Gestaltungen Tiefe und
Gehalt zu verleihen.

Der Einsatz ist mit Bedacht zu
wahlen. Die Verwendung des
Shadowprints darf keine optische
Unruhe hervorrufen, oder gar als
storend empfunden werden.

L ]
KEN G-BRAVERE| PN 7 DUISBURG-BE

20
Der Shadowprint wird rechts zur
Wort-Bild-Marke positioniert und muf3
sich mindestens mit der Wortmarke
Uberschneiden.
Im Zweifel sollte die Verwendung mit Angestrebte Umsetzung:
der Marketingabteilung abgestimmt Beispiel Flaschenetikett

werden.

Anwendung in Kombination mit
dem Markenlogo.

Wortmarke

Um die Wortmarke in lhrer Wirkung
nicht zu stéren, mufB ein festgelegter
Freiraum zwischen dem Logo und
dem Shadowprint eingehalten werden.

Der Abstand definiert sich aus 1/2 des
Wertes X (siehe Abb 01).

Markensignet -~ 1/2x
Um eine Kleinteiligkeit in der Gestal-
tung zu vermeiden, befindet sich keine
Aussparung zwischen Markensignet

und Shadowprint (siehe Abb 02).

o Bitte Folgeseite beachten.

Abb O1 Abb 02

16
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SHADOWPRINT

UNERLAUBTE ANWENDUNGEN

OO

Keine Aussparung um Zu grof3e Aussparung um Die Farbintensitat des
die Wortmarke. di ortmarke. Shadowprints darf nicht
verandert werden.

17

Die Farbe des Shadowprints darf

Der Shadowprint muf3 eindeutig Die Positiv-Variante des nicht verandert werden.
groéfBer sein, als das Markensignet, Markensignets darf nicht als

um mit diesem nicht zu konkur- Shadowprint verwendet werden.

rieren.
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18

AUFBAU
FLASCHENETIKETT
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AUFBAU FLASCHEN-ETIKETTEN = BAUCHETIKETT

Die Differenzierung zu den Pilsener
Etiketten ist vor allem durch die
kontrastige Farbgebung und die rote
Farbung des Sortenschriftzuges
gegeben.

Anders als die Kénig Pilsener
Etiketten, hat das Kénig Rotbier einen
anderen Aufbau im unteren Bereich.

KONIG-BRAUEREI DUISBURG-BEECK

Schriftzug, Texte &
Schmuckrénder:

Pantone 7628 C

Pantone Ton gedruckt
auf Alu-bedampftem Papier L ]

END & MILD
ELEgFuzinstecSiziumlﬂ il Silber Textfel P R E M I U M ERFRlSCHE.ND & Ml!.D
oo ool WSlberoaper i Mattack /WeB - Die Gesamthshe vom roten und
5,2% vol R 0 T B I E R ;esgt;”a;;“l”d B 77 el silbernen Block ergibt sich aus der
y - Hohe des Markensignets auf dem
Bauchetikett.
Verwendete Schriften im Rotbier-Block:
ERFRISCHEND & MILDe Gotham - Bold
Ausgesuchte Spezialmalze verleihen
DIN Condensed - Bold diesem Rotbier einen besonderen @ Gotham - Book
0 T B I E R Geschmack und seine rot-goldene Farbe.
R 5,2% vo Gotham - Bold

19



KONIG ROTBIER GUIDELINES

AUFBAU FLASCHEN-ETIKETTEN = RUCKSEITEN ETIKETT

Der Grundaufbau des RiUckseiten-Etiketts
basiert auf dem der Kénig Pilsener Range.
Anders als bei diesen, kommen beim
Rotbier jedoch noch produktumschreibende
Icons hinzu.

100% Ausgesuchte
Aromahopfen Spezialmalze
Erfrischend Premium

KN 6-BRAUERE| & mild Bier

Produktumschreibende Icons auf der Rickseite

100% Ausgesuchte
DAS ERSTE @ Aromahopfen g Spezialmalze

Gotham - Bold —— ROTBIER DER
KONIG-BRAUEREI eErfrischend @Premium

& mild Bier . Gotham - Medium
3 Bier - Zutaten:
Nhrwertangabe pro 100m| V\/I_é?Srser:Gaefsntenmalz, Hopfen |o Avenir Next - Condensed Medium / Bold
Brennwert XX kJ/XX kcal | Bitte kiihl und duu(ﬁ: lagern.
Avenir Next - Fett . Xg e 0,33' 52%vol |e Avenir Next - Medium
. venir Nex ; davop gesattigte Mehrweg-Pfandflasche
ERFRISCHEND & MILD Condensed Medium Fettsauren Xg EEE W
Ausgesuchts Speso o (g Kohlenhydrate Xg
e ol davon Zucker Xg Nur Stand
5,2% ¥ EwrelB ﬁg NI |
alz
910 "ooo000"000000

KONIG-BRAUEREI GMBH - D-47139 DUISBURG-BEECK
WEITERE PRODUKT-INFOS: WWW.KOENIG.DE

Mindestens haltbar bis:

Gotham - Medium

® ¢ o

20
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ROTBIER GUIDELINES

ICONS

Verschiedene Icons werden
verwendet, um die Kénig
Rotbier Charakteristiken zu
visualisieren.

Die funf Icons sollten immer
in Kombination mit dem
zugehorigen Text verwendet
werden.

Gotham - Medium
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POSITIV

Icons Kreis lcon Motiv
Arorl\%?]cfpfen Erfgsrgn(ejnd ég:%ifrﬂ;z PreBrir:ei:'J m Agljlé?]gcl)tl- 4C Farbverlauf 100% Weil3 Position: O 15 30 50 75 100
| ] ] | | ]
NEGATIV
lcons Kreis Ilcon Motiv
100% Erfrischend Ausgesuchte Premium Alkohol- 100% WeiB 40 Farbverlan
Aromahopfen & mild Spezialmalze Bier gehalt
RUCKENETIKETT ICON KOMBINATION SIXPACK ICON KOMBINATION
Wenn es notwendig ist,
die lcons zu kombinieren und
100% AusgeSUChte 2 uberlappen‘, ist es eraubt,
. eine Kontur mit dem Siloer Verlauf
Aromahopfen Spezialmalze 2u verwenden, der auch fir das
Signet verwendet wird.
Erfrischend Premium Alkohol- 1 8§
& mild Bier . Ausgesucht® | % jopalt
100% Spez|a|ma|2
AromahOpfen

MINDESTGROSSE (RUCKENETIKETT)
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KONIG PILSENER LOGO GUIDELINES

MARKEN CLAIM

Die praferierte Version des Markenclaims ist Silber
auf weiem Grund.

Sollte das Silber nicht umgesetzt werden kénnen
kann auf eine Cool Grey 8C Version zurtickgegriffen
werden (wie z.B.: fUr dunkle Platzierungen, unebene
Untergriinde oder flr OQutdoor-Anwendungen mit
TV- und Kameraeinfluss.

Und jetzt ein K nig.

Versicn 1

Pantone Cool Grey 8C

Und jetzt ein Konig.

Version 2

Fur den Einsatz des Markenclaims auf dunklen Untergrinden,
wurde eine spezielle Variante mit héherer Laufweite
entwickelt, um eine maximale Lesbarkeit zu gewahrleisten.

Und jetzt ein Konig.

Version 3 - negative Anwendungen - Laufweite + 20



KONIG PILSENER LOGO GUIDELINES

KONTAKT

Markenmanagement Konig Pilsener

0203 / 9333 -0
info@koenig.de
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