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INHALT

Diese Guidelines definieren das Corporate Design
der Marke Kostritzer, um eine einheitliche Optik
und damit eine schnelle Wiedererkennung zu
gewahrleisten.

Das Bildmaterial ist tlw. in der Bitburger Medien-
datenbank auffindbar:
www.bitburger-braugruppe.de/mediendatenbank

Grundlegende Layouts und neue Anpassungen
sollten vor dem Druck mit der Leadagentur
MACKAT abgestimmt werden.

MACKAT GmbH
Schlesische Str. 26
10997 Berlin

+493047 37780
welcome@mackat.de
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SCHRIFTMARKE



SCHRIFTMARKE MIT CLAIM

Die Kostritzer Schriftmarke ist in negativ
WeiB mit rotem Unterstrich angelegt und wird,
wenn immer moglich, zusammen mit dem
Claim verwendet.

Sie steht immer auf schwarzem bzw. dunklem
Untergrund.

Eine Platzierung auf weiBem/hellem Unter-

grund ist nur in Verbindung mit einem fest

definiertem, schwarzen Feld zuldssig (siehe
Seite 5).

Die direkte, positive Abbildung der Schrift-
marke auf weiBem Untergrund ist nicht vorge-
sehen (Ausnahme: Schriftmarke mit Sorten-
schriftzug fir Speisenkarten - siehe Seite 8)

Rostritger

Erfrischend dunkel.

4C Umsetzung

Rostritger

Erfrischend dunkel.

S/W Umsetzung (Rot = 55% Schwarz)
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SCHRIFTMARKE MIT CLAIM

Fir die Platzierung der Schriftmarke auf
weiBem Fond ist ein formal festgelegter,
schwarzer Hintergrund vorgeschrieben. Dieser
definiert sich folgendermaBen: Die Breite des
L1 bestimmt den Schwarzraum um die Schrift-
marke €. Der Radius der abgerundeten Ecken
betragt 0,25x. Diese Proportionen sind flr die
Abbildung auf weiBem Hintergrund verbindlich
und durfen nicht geandert werden.

Der Claim wird in Helvetica Neue, 67

Medium Condensed (Spacing: 32) unter der
Schriftmarke positioniert.

Die Lange des Claims entspricht der Lange des
roten Unterstrichs @. Der Abstand zwischen
Claim und Unterstrich betragt 70% x.

70%x 4




SCHRIFTMARKE OHNE CLAIM

Die reduzierte Kostritzer Schriftmarke ohne
Claim ist ein Sonderfall und darf nur bei
geringem Platzverhéltnis und als Sponsorlogo
(z.B. bei Banden) verwendet werden.

Die Platzierung auf weiBen/hellen Unter-
grunden ist nur in Verbindung mit einem fest
definiertem, schwarzen Feld zulassig (siehe
rechts).
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SCHRIFTMARKE DON’TS

Die Schriftmarke ist ein festgelegtes Zeichen
und darf in seiner Zusammensetzung nicht
verandert werden.

Rechts sind Beispiele aufgezeigt, die unzulas-

Sig sind.

riger

Zitrischend dunkel.

Schriftmarke ohne roten Unterstrich

Rostrier

Zirrischend dunkel.

Alte Schriftmarke mit goldenem Schatten

2
striger
frischend dunkel.

Schriftmarke mit vergroBertem Claim

rischend dunkel.

Positive Schriftmarke auf hellem Grund




SCHRIFTMARKE SORTENSCHRIFTZUGE

Die Schriftmarke (nur in Kombination mit
Sortenschriftzug!) kann flr diesen Fall positiv
dargestellt werden. Hierbei wird bewusst auf
den Unterstrich verzichtet.

Sortenschriftziige
Gold/WeiB
(ftir schwarze/
dunkle Untergriinde)

KRostritger

SCHWARZBIER

Rostritger

KELLERBIER

Rostriger

Sulol? 245

Rostritger

(527@(:&5//2'23

Sortenschriftziige
Gold/Schwarz
(flr weiBe/
helle Untergriinde)

Rostriger

Rostriger

Suol 25

EEEEEEEE

cs;zezz‘aé//?%

Sortenschriftziige
(1 C Umsetzung fir
weiBe/helle
Untergriinde)

Kostriger

SCHWARZBIER

Rostriger

KELLERBIER

Rostritger

Sulol 245

Kostriger

EEEEEEEE

Rostritger

5/19@2/2&

Sortenschriftziige
(1 C Umsetzung fir
schwarze/dunkle
Untergriinde)

KRostritger

SCHWARZBIER

Rostritger

KELLERBIER

Rostritger

cS)/JeLM//ZZY







TYPOGRAFIE HAUSSCHRIFT

FLIESSTEXT

FlieBtexte werden immer in der Helvetica Neue
57 Condensed gesetzt.

HEADLINES

Bei den Headlines gibt es drei Moglichkeiten:
Hauptsachlich wird hier die Helvetica Neue 67
Condensed verwendet.

In Ausnahmefallen, vor allem um besonders
plakativ zu wirken, kommt die Helvetica Neue
(TT) Bold Condensed oder auch die Helvetica
Neue (TT) Black Condensed zum Einsatz.

Bei den genannten Schriften handelt es sich
um lizensierte Schriften, d.h. jeder Nutzer
muss die Schriften separat einkaufen.

FlieBtext.

Helvetica Neue
57 Condensed
Spacing: 10

Headlines.

Helvetica Neue
67 Medium Condensed
Spacing: 20

Helvetica Neue (TT)
Bold Condensed
Spacing: 20

Helvetica Neue (TT)
Black Condensed
Spacing: 20

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789’ 17*+#-.,8&%%/()=-><

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789’ ?*+#-.,8&%%/()=-><

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567891 ?*+#-.,8&%$/()=-><

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567891 7*+#-.,§&%S/()=-><
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TYPOGRAFIE CLAIM

Der Claim wird immer in Weif3 geschrieben
und dabei mittig auf einem schwarzen Balken
positioniert.

Der Abstand der Schrift nach oben, unten und
nach rechts/links entspricht der Breite des
Buchstaben ,r".

Der Farbton des schwarzen Balkens setzt sich
wie folgt zusammen:

PANTONE PROCESS BLACK C
C=50 1| M=30 | Y=30 |K=100

(Anwendung im Layout ab S. 20)

Wird im Motiv keine Flasche als Abbinder ein-
gesetzt und/oder ist die Marke im Motiv nicht
prominent erkennbar, steht der Markenname

links vom Claim im Balken. Dieser wird in der
selben Typografie wie der Claim geschrieben.

Claim.

Helvetica Neue

67 Medium Condensed ErfriSCheng dunkel.

Spacing: 32

Kostritzer. Erfrischend dunkel.

1






FARBEN KOSTRITZER HAUSFARBEN

Die Kostritzer Hausfarben Schwarz, Rot und
Gold werden durch Pantone-Volltonfarben
und entsprechende Vierfarbumsetzungen
bestimmt.

Um ein maoglichst unverfélschtes Farbergebnis
zu gewahrleisten, sollte die Verwendung von
Volltonfarben einer Vierfarbumsetzung vorge-
zogen werden.

Schwarz.
(Flachen)

Pantone
Process Black C

C 50
M 30
Y 30
K 100

WeiB.
(Typo)

X< <= o
o o o o

Rot.

(Storer und Schriftmarke)

Pantone
186 C

RAL
3020

C O
M 100
Y 100
K 5

R 237
G 28
B 28

Gold.
(Sortenschriftziige und Typo)

Pantone
871C
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MOTIVE IMAGE

Bierbart Liebe Halt mal
Piano 1 (Pokal) Piano 2 (Markenbecher) Trinkschuss 1 (Markenbecher)
Trinkschuss 2 (Flasche) AnstoBen 1 (Paar) AnstoBen 2 (Manner)
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MOTIVE SIDESHOTS

Sideshot Totale _0108 Sideshot Saxophon _0171
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MOTIVE GASTRO

Barkeeper Schwarzbier Barkeeper Kellerbier

Zapfhahn Schwarzbier Zapfhahn Kellerbier
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MOTIVE HINTERGRUNDE

Bar mit Tisch
Einsatz: Indoor Werbemittel (z.B. fiir die Gastronomie)

Skyline
Einsatz: unspezifische Werbemittel

Theke
Einsatz: Footage (z.B. fiir Flyer und Broschiiren)
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MOTIVE FOODSEQUENZEN
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LAYOUT ELEMENTE/ABBINDER

LAYOUTABBINDER MIT FLASCHEN

Als MaB 1x, wird die Breite der roten Fahne auf
dem vorderen Flaschenetikett genutzt €.

Als Abbinder werden die betaute 0,5 Liter Keller-
und Schwarzbierflasche links im Motiv einge-
setzt. Die Flaschen werden gleich groB hinter-
einander gestellt. Das Schwarzbier steht hinter
dem Kellerbier so dass das ,r* vom ,Kostritzer-
Schriftzug” leicht angeschnitten ist €.

Die Flaschen werden unten angeschnitten ins
Layout eingesetzt €). Der Abstand vom Etikett
zum Ende des Layouts ist 0.5x.

Der Claim im Balken wird wie ein ,Fahnchen*
hinter die Flaschen gesetzt. ,Erfrischend
dunkel.” ist dabei 1x hoch @ und hat einen
Abstand von 0.75x nach links zur Flasche @.
Der Etikettenschriftzug ,,Kostritzer” und der
Claim stehen auf einer Linie @.

Die Abstande des Claims zum Balken betragen
nach oben, unten und links 1r @ (1r = Breite
des Buchstaben ,,r* aus der Claim Typo).

Die Abmessungen gelten auch, wenn nur
eine Flasche abgebildet wird.

__________________________________________________________________________________

Erfrischend dunkel.

Erfrische@! Clnkel s
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LAYOUT ELEMENTE/STORER
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LAYOUT QUERFORMAT

QUERFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhohe entspricht ca. 75 % der
Layouthohe @).

Die Flaschen werden links im Layout eingesetzt.
Der Abstand zum linken Formatende ist 1x @.

QUERFORMAT MIT 1 FLASCHE

Die Flaschenhohe entspricht ca. 80 % der
Layouthohe €.
Die Flasche wird links im Layout eingesetzt.

Der Abstand zum linken Formatende ist 1x @.

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21.

ca. 80 % der Layouthdhe

Erfrischend dunkel.

-

Erfrischend dunkel.

-
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LAYOUT EXTREMES QUERFORMAT

EXTREMES QUERFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhohe entspricht ca. 90 % der
Layouthdhe @.
Der Abstand zum linken Formatende ist

1.5x @.

EXTREMES QUERFORMAT MIT 1 FLASCHE

Die Flaschenhohe entspricht ca. 90 % der
Layouthche €).

Der Abstand zum linken Formatende ist 3x @.

Ein extremes Querformat ist nicht fur alle
Motive geeignet.

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21.

Erfrischend dunkel.

-
<«

Erfrischend dunkel.

Erfrischend dunkel.
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LAYOUT HOCHFORMAT

HOCHFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhohe entspricht ca. 55 % der
Layouthche €.

Die Flaschen werden links im Layout einge-
setzt. Der Abstand zum linken Formatende ist

0.5x @.

HOCHFORMAT MIT 1 FLASCHE ﬂ

Die Flaschenhohe entspricht ca. 60 % der
Layouthdhe €.

Die Flasche wird links im Layout eingesetzt.
Der Abstand zum linken Formatende ist

0.5x @.
Erfrischend dunkel.

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21. Y S

I
ca.60 % der Layouthohe
- 05xT
Ix

ca.55 % der Layouthohe
C0sxT

-
<«
-
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LAYOUT EXTREMES HOCHFORMAT

EXTREMES HOCHFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhohe entspricht ca. 40 % der
Layouthdhe ).

Die Flaschen werden links im Layout einge-
setzt. Der Abstand zum linken Formatende ist
0.25x @.

EXTREMES HOCHFORMAT MIT 1 FLASCHE

Die Flaschenhohe entspricht ca. 50 % der
Layouthohe €.

Die Flasche wird links im Layout eingesetzt.
Der Abstand zum linken Formatende ist

0.25x @. B S—

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21.

ca. 40 % der Layouthohe
0.25x,

-
<

Erfrischend dunkel.

ca.50 % der Layouthdhe

0.25x
e T
=

Erfrischend dunkel.

Kostritzer Brand Manual

26



LAYOUT GASTRO-MOTIVE

ABBINDER OHNE FLASCHEN — QUERFORMAT

Kommt im Layout als Abbinder keine zusatzli-
che Flasche zum Einsatz und ist das Kostritzer
Logo im Motiv gut sichtbar, wird der Claim
rechts neben dem Produkt im Anschnitt des
Layouts positioniert.

Der Balken entspricht dabei ca. 40 % der
Layoutbreite €. Der Abstand zum unteren
Formatende entspricht einmal der Hohe des
Claim-Balkens @.

Der Abstand des Claims nach oben und nach
links ist 1r € (1r = Breite des Buchstaben ,r*
aus der Claim Typo). Der Abstand des Claims
zum rechten Formatrand betragt 3r @.

‘E frischend dunkel.‘

ca.40 % der Layoutbreite

Kostritzer Brand Manual
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LAYOUT GASTRO-MOTIVE

ABBINDER OHNE FLASCHEN — HOCHFORMAT

Kommt im Layout als Abbinder keine zusatzli-
che Flasche zum Einsatz und ist das Kostritzer
Logo im Motiv gut sichtbar, wird der Claim
rechts neben dem Produkt im Anschnitt des
Layouts positioniert.

Der Balken entspricht dabei ca. 55 % der
Layoutbreite €. Der Abstand zum unteren
Formatende entspricht 1,5 mal der Hohe des
Claim-Balkens @.

Der Abstand des Claims nach oben und nach
links ist 1r € (1r = Breite des Buchstaben ,r*
aus der Claim Typo). Der Abstand des Claims
zum rechten Formatrand betragt 3r @.

K- N

| 3 ) .
Erfrischend dunkel.m]

________________________________________________________________________________________________

ca.55 % der Layoutbreite
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LAYOUT HINTERGRUND-MOTIVE

Soll im Layout eher das Produkt im Fokus ste-
hen, kann eins der auf der Seite 18 gezeigten
Hintergrundmotive zum Einsatz kommen .

Die Hohe des Claims richtet sich auch hier
nach dem Fahnchen auf dem Flaschenetikett
und betragt 1x ). Der Abstand nach links
zum Glas betragt 0.5x €.

Die Postion des Claims ist hier jedoch tiefer.
Er sitzt mittig € auf der Grundlinien-Achse
des Etikettenschriftzugs ,Kostritzer”.

Sind nur Flaschen @ abgebildet, wird der
Claim wie gehabt positioniert (siehe Seite 21).

Ist keine Flasche @ abgebildet, steht der
Claim unten rechts im Formatanschnitt.

Erfrischend dunkel.

Erfrischend dunkel.

Erfrischend dunkel.

Erfrise dunkel. S =

Kostritzer Brand Manual
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PACKSHOTS PRODUKTBESCHREIBUNGEN

DEUTSCHLANDS BELIEBTESTES
SCHWARZBIER

Kostritzer Schwarzbier ist ein ganz beson-
deres Geschmackserlebnis:

Die einzigartige Rostung der Braugerste zu
feinstem Rostmalz verleiht dieser Bierspe-
zialitat sein feines Malzaroma und seine
charakteristische tiefschwarze Farbe.

Untergarig
4,8 Vol.-% AlK.

11,4 % Stammwiirze

NATURLICH FRISCH UND UNFILTRIERT

Frisch aus dem Lagerkeller:

Kostritzer Kellerbier wird unfiltriert abgefullt. So ent-
steht die naturbelassene Bierspezialitdt mit urspriing-
lichem Charakter und nach alter Brautradition.
Besonderes Rostmalz, Spezialmalze und ausgewahite
Hopfensorten verleinen dem Bier zudem sein einzigar-
tiges Aroma und seine charakteristische Optik.

Untergérig
5,4 Vol.-% AIK.

12,7 % Stammwiirze

FEINHOPFIGER PILSGENUSS

Kostritzer Edel Pils wird nach
klassischer Pilsner Brauart
gebraut und erhélt durch eine
zweite feine Hopfung mit Aro-
mahopfen seine einzigartige
Veredelung.

Untergérig
4,8 Vol.-% AlK.

11,3 % Stammwiirze



PACKSHOTS 0,5 LITER INDIVIDUAL-FLASCHEN
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PACKSHOTS 0,5 LITER INDIVIDUAL-FLASCHEN
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PACKSHOTS 0,33 LITER LONGNECK-FLASCHEN
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PACKSHOTS MARKENBECHER
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PACKSHOTS FLASCHE MIT GLASERN

Hinweis: In der Markenkommunikation bitte vorrangig die Markenbecher von Seite 35 verwenden.
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PACKSHOTS FLASCHE MIT GLASERN

Kostritzer Brand Manual 37



PACKSHOTS SIXPACKS UND BOTTLEMASTER
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 ANWENDUNGSBEISPIELE "
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ANWENDUNGSBEISPIELE

Ansicht: Prasentation Handelstagung

Deckenhanger Zugabe

FAN-SHOP

Flyer Dreiseitenhof

EEEEEEE

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Erfrischend dunkel.

Einladung Reiseunternenmen

HISTORIE PRODUKTE

BRAUKUNST
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ANWENDUNGSBEISPIELE

Fassade Verwaltungsgebaude

244000,

Messewand

Beklebung Fotobus

Buhnenrtickwand

Kostritzer Brand Manual
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ANWENDUNGSBEISPIELE

ECHO-Loop ECHO-Onlinebanner

Erfrischend dunkel.

ECHO-Flottenbeklebung ECHO-TV Presenter
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