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Diese Guidelines definieren das Corporate Design 
der Marke Köstritzer, um eine einheitliche Optik 
und damit eine schnelle Wiedererkennung zu 
gewährleisten. 

Das Bildmaterial ist tlw. in der Bitburger Medien-
datenbank auffindbar: 
www.bitburger-braugruppe.de/mediendatenbank

Grundlegende Layouts und neue Anpassungen 
sollten vor dem Druck mit der Leadagentur 
MACKAT abgestimmt werden.
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SCHRIFTMARKE



SCHRIFTMARKE MIT CLAIM

Die Köstritzer Schriftmarke ist in negativ 
Weiß mit rotem Unterstrich angelegt und wird, 
wenn immer möglich, zusammen mit dem 
Claim verwendet. 
Sie steht immer auf schwarzem bzw. dunklem 
Untergrund. 

Eine Platzierung auf weißem/hellem Unter-
grund ist nur in Verbindung mit einem fest 
definiertem, schwarzen Feld zulässig (siehe 
Seite 5).

Die direkte, positive Abbildung der Schrift-
marke auf weißem Untergrund ist nicht vorge-
sehen (Ausnahme: Schriftmarke mit Sorten-
schriftzug für Speisenkarten - siehe Seite 8)

Köstritzer Brand Manual     4

4C Umsetzung

S/W Umsetzung (Rot = 55% Schwarz)



SCHRIFTMARKE MIT CLAIM

ANWENDUNG AUF WEIßEM UNTERGRUND

Für die Platzierung der Schriftmarke auf 
weißem Fond ist ein formal festgelegter, 
schwarzer Hintergrund vorgeschrieben. Dieser 
definiert sich folgendermaßen: Die Breite des 
„i“ bestimmt den Schwarzraum um die Schrift-
marke 1 . Der Radius der abgerundeten Ecken 
beträgt 0,25x. Diese Proportionen sind für die 
Abbildung auf weißem Hintergrund verbindlich 
und dürfen nicht geändert werden. 

Der Claim wird in Helvetica Neue, 67  
Medium Condensed (Spacing: 32) unter der 
Schriftmarke positioniert. 
Die Länge des Claims entspricht der Länge des 
roten Unterstrichs 2 . Der Abstand zwischen 
Claim und Unterstrich beträgt 70 % x.

x

x

x

70 % x

x

2

1

Köstritzer Brand Manual     5



SCHRIFTMARKE OHNE CLAIM

Die reduzierte Köstritzer Schriftmarke ohne 
Claim ist ein Sonderfall und darf nur bei 
geringem Platzverhältnis und als Sponsorlogo 
(z.B. bei Banden) verwendet werden. 

ANWENDUNG AUF WEIßEM UNTERGRUND

Die Platzierung auf weißen/hellen Unter-
gründen ist nur in Verbindung mit einem fest 
definiertem, schwarzen Feld zulässig (siehe 
rechts).

x

x

x

x
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SCHRIFTMARKE DON’TS

Die Schriftmarke ist ein festgelegtes Zeichen 
und darf in seiner Zusammensetzung nicht 
verändert werden. 

Rechts sind Beispiele aufgezeigt, die unzuläs-
sig sind.
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Schriftmarke ohne roten Unterstrich Schriftmarke mit vergrößertem Claim

Alte Schriftmarke mit goldenem Schatten Positive Schriftmarke auf hellem Grund



SCHRIFTMARKE SORTENSCHRIFTZÜGE

AUSCHLIESSLICH FÜR DEN EINSATZ AUF 
SPEISENKARTEN GILT: 

Die Schriftmarke (nur in Kombination mit 
Sortenschriftzug!) kann für diesen Fall positiv 
dargestellt werden. Hierbei wird bewusst auf
den Unterstrich verzichtet.

Sortenschriftzüge 
Gold/Weiß 

(für schwarze/
dunkle Untergründe)

Sortenschriftzüge 
Gold/Schwarz 

(für weiße/
helle Untergründe)

Sortenschriftzüge 
(1 C Umsetzung für 

weiße/helle 
Untergründe)

Sortenschriftzüge 
(1 C Umsetzung für 
schwarze/dunkle 

Untergründe)
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TYPOGRAFIE
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Helvetica Neue 
57 Condensed 
Spacing: 10

Headlines.

Fließtext.

TYPOGRAFIE HAUSSCHRIFT

FLIESSTEXT

Fließtexte werden immer in der Helvetica Neue 
57 Condensed gesetzt. 

HEADLINES 

Bei den Headlines gibt es drei Möglichkeiten: 
Hauptsächlich wird hier die Helvetica Neue 67 
Condensed verwendet. 

In Ausnahmefällen, vor allem um besonders 
plakativ zu wirken, kommt die Helvetica Neue 
(TT) Bold Condensed oder auch die Helvetica 
Neue (TT) Black Condensed zum Einsatz. 

Bei den genannten Schriften handelt es sich 
um lizensierte Schriften, d.h. jeder Nutzer 
muss die Schriften separat einkaufen.

Helvetica Neue (TT)
Bold Condensed
Spacing: 20

ab c de fgh i j k l mnopqrs tuv w xy z
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789’!?*+#-.,§&%$/()=-><

Helvetica Neue (TT)
Black Condensed
Spacing: 20

abcdefgh i jk lmnopqrs tuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789’!?*+#-.,§&%$/()=-><

Helvetica Neue 
67 Medium Condensed
Spacing: 20

a bcde fg h i j k lmn op q rs tu v wx y z
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789’!?*+#-.,§&%$/()=-><

ab cd e fgh i j k lm no pq r s t uvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789’!?*+#-.,§&%$/()=-><



Köstritzer. Erfrischend dunkel.
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TYPOGRAFIE CLAIM

Der Claim wird immer in Weiß geschrieben 
und dabei mittig auf einem schwarzen Balken 
positioniert. 
Der Abstand der Schrift nach oben, unten und 
nach rechts/links entspricht der Breite des 
Buchstaben „r“. 
Der Farbton des schwarzen Balkens setzt sich 
wie folgt zusammen: 

PANTONE PROCESS BLACK C 
C = 50  |  M = 30  |  Y = 30  | K = 100

(Anwendung im Layout ab S. 20)

SONDERFALL 

Wird im Motiv keine Flasche als Abbinder ein-
gesetzt und/oder ist die Marke im Motiv nicht 
prominent erkennbar, steht der Markenname 
links vom Claim im Balken. Dieser wird in der 
selben Typografie wie der Claim geschrieben. 

Claim.

Helvetica Neue 
67 Medium Condensed
Spacing: 32



FARBEN



FARBEN KÖSTRITZER HAUSFARBEN

Die Köstritzer Hausfarben Schwarz, Rot und 
Gold werden durch Pantone-Volltonfarben 
und entsprechende Vierfarbumsetzungen 
bestimmt. 

Um ein möglichst unverfälschtes Farbergebnis 
zu gewährleisten, sollte die Verwendung von 
Volltonfarben einer Vierfarbumsetzung vorge-
zogen werden.

Schwarz. 
(Flächen)

Rot. 
(Störer und Schriftmarke)

Gold. 
(Sortenschriftzüge und Typo)

C 	 50
M 	 30
Y 	 30
K 	 100

C 	 0
M 	 0
Y 	 0
K 	 0

C 	 0
M 	 100
Y 	 100
K 	 5

R 	 237
G 	 28
B	 28

C 	 0
M 	 23
Y 	 62
K 	 35

Pantone
Process Black C

Weiß.
(Typo) 

Pantone
186 C

RAL 
3020

Pantone
871 C
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MOTIVE



Bei diesen Motiven handet es sich um Image-
motive, die vorrangig in jeglichen Medien zum 
Einsatz kommen sollen. 

Bitte vor Einsatz die Bildnutzungsrechte hier 
anfragen:

BITBURGER BRAUGRUPPE GmbH

Kathleen Hartmann
Senior-Markenmanagerin Köstritzer

Heinrich-Schütz-Straße 16
07586 Bad Köstritz
+ 49 36605 200 - 6187
kathleen.hartmann@bitburger-braugruppe.de

MOTIVE IMAGE

Trinkschuss 1 (Markenbecher)

Trinkschuss 2 (Flasche) Anstoßen 1 (Paar) Anstoßen 2 (Männer)

Bierbart Liebe Halt mal

Piano 1 (Pokal) Piano 2 (Markenbecher)
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MOTIVE SIDESHOTS

Es liegen weitere Motive vor. Bei Bedarf bitte 
hier anfragen: 

BITBURGER BRAUGRUPPE GmbH

Kathleen Hartmann
Senior-Markenmanagerin Köstritzer

Heinrich-Schütz-Straße 16
07586 Bad Köstritz
+ 49 36605 200 - 6187
kathleen.hartmann@bitburger-braugruppe.de

Sideshot Totale _0108 Sideshot Saxophon _0171
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MOTIVE GASTRO

Diese Motive kommen im B2B-Bereich oder 
als Footage in Broschüren oder Flyern zum 
Einsatz. 

Bitte vor Einsatz die Bildnutzungsrechte hier 
anfragen: 

BITBURGER BRAUGRUPPE GmbH

Kathleen Hartmann
Senior-Markenmanagerin Köstritzer

Heinrich-Schütz-Straße 16
07586 Bad Köstritz
+ 49 36605 200 - 6187
kathleen.hartmann@bitburger-braugruppe.de

Zapfhahn Schwarzbier Zapfhahn Kellerbier

Barkeeper Schwarzbier Barkeeper Kellerbier
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MOTIVE HINTERGRÜNDE

Bar mit Tisch
Einsatz: Indoor Werbemittel (z.B. für die Gastronomie)

Skyline
Einsatz: unspezifische Werbemittel

Theke 
Einsatz: Footage (z.B. für Flyer und Broschüren)

Wenn Produkte im Fokus der Kommunikation 
stehen sollen, kommen die rechts gezeigten 
Motive zu den dort genannten Einsätzen bevor-
zugt zur Anwendung.

Bitte vor Einsatz die Bildnutzungsrechte hier 
anfragen:

BITBURGER BRAUGRUPPE GmbH

Kathleen Hartmann
Senior-Markenmanagerin Köstritzer

Heinrich-Schütz-Straße 16
07586 Bad Köstritz
+ 49 36605 200 - 6187
kathleen.hartmann@bitburger-braugruppe.de
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MOTIVE FOODSEQUENZEN

Köstritzer Brand Manual     19

Aus den Bewegtbild-Foodsequenzen kön-
nen einzelne Frames gerendert werden, die 
vorrangig als Footage-Material genutzt werden 
können, z.B. in Flyern. 

Sollte Bedarf bestehen, bitte ausschließlich 
hier anfordern: 

BITBURGER BRAUGRUPPE GmbH

Kathleen Hartmann
Senior-Markenmanagerin Köstritzer

Heinrich-Schütz-Straße 16
07586 Bad Köstritz
+ 49 36605 200 - 6187
kathleen.hartmann@bitburger-braugruppe.de



LAYOUT



LAYOUT ELEMENTE/ABBINDER

LAYOUTABBINDER MIT FLASCHEN

Als Maß 1x, wird die Breite der roten Fahne auf 
dem vorderen Flaschenetikett genutzt 1 .

Als Abbinder werden die betaute 0,5 Liter Keller- 
und Schwarzbierflasche links im Motiv einge-
setzt. Die Flaschen werden gleich groß hinter-
einander gestellt. Das Schwarzbier steht hinter 
dem Kellerbier so dass das „r“ vom „Köstritzer-
Schriftzug“ leicht angeschnitten ist 2 . 
Die Flaschen werden unten angeschnitten ins 
Layout eingesetzt 3 . Der Abstand vom Etikett 
zum Ende des Layouts ist 0.5x.

Der Claim im Balken wird wie ein „Fähnchen“ 
hinter die Flaschen gesetzt. „Erfrischend 
dunkel.“ ist dabei 1x hoch 4  und hat einen 
Abstand von 0.75x nach links zur Flasche 5 .
Der Etikettenschriftzug „Köstritzer“ und der 
Claim stehen auf einer Linie 6 . 
Die Abstände des Claims zum Balken betragen 
nach oben, unten und links 1r 7  (1r = Breite 
des Buchstaben „r“ aus der Claim Typo).

Die Abmessungen gelten auch, wenn nur 
eine Flasche abgebildet wird.
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LAYOUT ELEMENTE/STÖRER

Der Störer hat die gleiche Schräge wie das 
Fähnchen auf dem Flaschenetikett 1 . 
Er kann in Breite und Länge variieren und 
wird wie ein „Fähnchen“ hinter das Köstritzer-
Produkt gesetzt 2 .

Der Störertext wird in gemischter Schreib-
weise in der Helvetica Neue – 67 Medium 
Condensed geschrieben. 

Der Farbton des Störers ist das Köstritzer Rot 
und es setzt sich wie folgt zusammen: 

PANTONE 186 C 
C = 0  |  M = 100  |  Y = 100  | K = 5 
R = 237  |  G = 28  |  B= 28
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LAYOUT QUERFORMAT

QUERFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 75 % der 
Layouthöhe 1 .
Die Flaschen werden links im Layout eingesetzt. 
Der Abstand zum linken Formatende ist 1x 2 . 

QUERFORMAT MIT 1 FLASCHE

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 80 % der 
Layouthöhe 3 .
Die Flasche wird links im Layout eingesetzt. 
Der Abstand zum linken Formatende ist 1x 4 .

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21.
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LAYOUT EXTREMES QUERFORMAT

EXTREMES QUERFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 90 % der 
Layouthöhe 1 . 
Der Abstand zum linken Formatende ist 
1.5x 2 .

EXTREMES QUERFORMAT MIT 1 FLASCHE

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 90 % der 
Layouthöhe 3 . 
Der Abstand zum linken Formatende ist 3x 4 . 

Ein extremes Querformat ist nicht für alle 
Motive geeignet.

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21.
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ca. 55 %

1x

LAYOUT HOCHFORMAT

HOCHFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 55 % der 
Layouthöhe 1 .
Die Flaschen werden links im Layout einge-
setzt. Der Abstand zum linken Formatende ist 
0.5x 2 . 

HOCHFORMAT MIT 1 FLASCHE

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 60 % der 
Layouthöhe 3 .
Die Flasche wird links im Layout eingesetzt. 
Der Abstand zum linken Formatende ist 
0.5x 4 . 

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21.
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0.
25

x

1x

LAYOUT EXTREMES HOCHFORMAT

EXTREMES HOCHFORMAT MIT 2 FLASCHEN

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 40 % der 
Layouthöhe 1 .
Die Flaschen werden links im Layout einge-
setzt. Der Abstand zum linken Formatende ist 
0.25x 2 .

EXTREMES HOCHFORMAT MIT 1 FLASCHE

Die Flaschenhöhe entspricht ca. 50 % der 
Layouthöhe 3 .
Die Flasche wird links im Layout eingesetzt. 
Der Abstand zum linken Formatende ist 
0.25x 4 .

Alle anderen Abmessungen: siehe Seite 21.
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LAYOUT GASTRO-MOTIVE

ABBINDER OHNE FLASCHEN – QUERFORMAT

Kommt im Layout als Abbinder keine zusätzli-
che Flasche zum Einsatz und ist das Köstritzer 
Logo im Motiv gut sichtbar, wird der Claim 
rechts neben dem Produkt im Anschnitt des 
Layouts positioniert. 

Der Balken entspricht dabei ca. 40 % der 
Layoutbreite 1 . Der Abstand zum unteren 
Formatende entspricht einmal der Höhe des 
Claim-Balkens 2 .

Der Abstand des Claims nach oben und nach 
links ist 1r 3  (1r = Breite des Buchstaben „r“ 
aus der Claim Typo). Der Abstand des Claims 
zum rechten Formatrand beträgt 3r 4 .

ca. 40 % der Layoutbreite

1

4
3

2
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LAYOUT GASTRO-MOTIVE

ABBINDER OHNE FLASCHEN – HOCHFORMAT

Kommt im Layout als Abbinder keine zusätzli-
che Flasche zum Einsatz und ist das Köstritzer 
Logo im Motiv gut sichtbar, wird der Claim 
rechts neben dem Produkt im Anschnitt des 
Layouts positioniert.

Der Balken entspricht dabei ca. 55 % der 
Layoutbreite 1 . Der Abstand zum unteren 
Formatende entspricht 1,5 mal der Höhe des 
Claim-Balkens 2 .

Der Abstand des Claims nach oben und nach 
links ist 1r 3  (1r = Breite des Buchstaben „r“ 
aus der Claim Typo). Der Abstand des Claims 
zum rechten Formatrand beträgt 3r 4 .

ca. 55 % der Layoutbreite

1

4
3

2
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LAYOUT HINTERGRUND-MOTIVE

Soll im Layout eher das Produkt im Fokus ste-
hen, kann eins der auf der Seite 18  gezeigten 
Hintergrundmotive zum Einsatz kommen . 

Die Höhe des Claims richtet sich auch hier 
nach dem Fähnchen auf dem Flaschenetikett 
und beträgt 1x 1 . Der Abstand nach links 
zum Glas beträgt 0.5x 2 .
Die Postion des Claims ist hier jedoch tiefer.
Er sitzt mittig 3  auf der Grundlinien-Achse 
des Etikettenschriftzugs „Köstritzer“. 

Sind nur Flaschen 4  abgebildet, wird der 
Claim wie gehabt positioniert (siehe Seite 21).

Ist keine Flasche 5  abgebildet, steht der 
Claim unten rechts im Formatanschnitt.

1x

1x
1

2

30.
5x

54
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PACKSHOTS



PACKSHOTS PRODUKTBESCHREIBUNGEN

KÖSTRITZER  SCHWARZBIER KÖSTRITZER  KELLERBIER KÖSTRITZER  EDEL PILS

DEUTSCHLANDS BELIEBTESTES 
SCHWARZBIER

Köstritzer Schwarzbier ist ein ganz beson-
deres Geschmackserlebnis: 
Die einzigartige Röstung der Braugerste zu 
feinstem Röstmalz verleiht dieser Bierspe-
zialität sein feines Malzaroma und seine 
charakteristische tiefschwarze Farbe. 

Untergärig

4,8 Vol.-% Alk.

11,4 % Stammwürze

NATÜRLICH FRISCH UND UNFILTRIERT

Frisch aus dem Lagerkeller: 
Köstritzer Kellerbier wird unfiltriert abgefüllt. So ent-
steht die naturbelassene Bierspezialität mit ursprüng-
lichem Charakter und nach alter Brautradition. 
Besonderes Röstmalz, Spezialmalze und ausgewählte 
Hopfensorten verleihen dem Bier zudem sein einzigar-
tiges Aroma und seine charakteristische Optik.  

Untergärig

5,4 Vol.-% Alk.

12,7 % Stammwürze

FEINHOPFIGER PILSGENUSS 

Köstritzer Edel Pils wird nach 
klassischer Pilsner Brauart 
gebraut und erhält durch eine 
zweite feine Hopfung mit Aro-
mahopfen seine einzigartige 
Veredelung.  

Untergärig

4,8 Vol.-% Alk.

11,3 % Stammwürze



PACKSHOTS 0,5 LITER INDIVIDUAL-FLASCHEN
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PACKSHOTS 0,5 LITER INDIVIDUAL-FLASCHEN
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PACKSHOTS 0,33 LITER LONGNECK-FLASCHEN
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PACKSHOTS MARKENBECHER
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PACKSHOTS FLASCHE MIT GLÄSERN
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Hinweis: In der Markenkommunikation bitte vorrangig die Markenbecher von Seite 35 verwenden.



PACKSHOTS FLASCHE MIT GLÄSERN
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PACKSHOTS SIXPACKS UND BOTTLEMASTER
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ANWENDUNGSBEISPIELE



ANWENDUNGSBEISPIELE

Entdecken Sie Köstritzer.
Köstritzer ist bekannt für feinste Bierspezialitäten, die sich 

durch veredelte Zutaten, ausgewählte Rezepturen und 

leidenschaftliche Braukunst auszeichnen.

MÖCHTEN SIE EINMAL DABEI SEIN, 
WENN KÖSTRITZER GEBRAUT WIRD? 

Dann sind Sie bei unserer Brauereiführung genau richtig. 

Werfen Sie einen Blick hinter die Kulissen und erfahren 

Sie mehr vom gesamten Brau- und Produktionsprozess. 

Im Anschluss an diese spannende Tour laden wir Sie 

herzlich in unseren historischen „Dreiseitenhof“ ein. 

Dort runden wir das Erlebnis mit einer Verkostung der 

Köstritzer Biere und einem Thüringer Snack ab. Planen 

Sie für Ihren Brauereibesuch 2,5 Stunden ein.

PREISE

Erwachsene: 8 Euro

(inklusive 2,50 Euro Gutschein für den Köstritzer Fan-Shop)

Studenten/Azubis/Wehrdienstleistende (ab 16 Jahre): 6 Euro

Jugendliche (12 bis 16 Jahre): 4 Euro

Kinder (bis 12 Jahre): Freier Eintritt 

An Personen unter 16 Jahren wird kein Alkohol ausgeschenkt. 

Führungen können Sie ganzjährig für Gruppen ab 20 bis maximal 
60 Gäste buchen, mit der Ausnahme von Sonn- und Feiertagen.

KONTAKT

Köstritzer Schwarzbierbrauerei GmbH
Erlebnismanagement
Heinrich-Schütz-Str. 16  |  07586 Bad Köstritz

Tel. 036605 2006323  |  Fax 036605 20086323
www.koestritzer.de  |  info@koestritzer.de 

FAN-SHOP 
KÖSTRITZER FÜR 
ZUHAUSE UND 
UNTERWEGS. 
Sie möchten Köstritzer auch zu Hause stilecht genießen? 

Dann besuchen Sie unseren Fan-Shop im Eingangsbe-

reich der Brauerei und entdecken hier Köstritzer Sou-

venirs für sich oder Ihre Freunde. Hier finden Sie viele 

hochwertige Köstritzer Artikel und schöne Geschenk-

ideen für verschiedene Anlässe. Zum Beispiel den belieb-

ten Schwarzbier-Pokal, den klassischen Seidel oder das 

Köstritzer Meisterwerke-Glas in betont bauchiger Form. 

Neu im Sortiment ist das moderne Köstritzer Markenglas.

Köstritzer kann man aber nicht nur trinken, sondern auch 

tragen. Wie wäre es also mit einem klassischen Long-

sleeve-Shirt oder der praktischen Köstritzer Laptoptasche? 

Öffnungszeiten
Montag und Donnerstag: 15 bis 17 Uhr

Und zu Brauereibesichtigungen 

TERMINE & PREISE 
HERZLICH WILLKOMMEN.
BRAUEREIBESICHTIGUNG

Erwachsene: 8 Euro
(inklusive 2,50 Euro Gutschein für den Köstritzer Fan-Shop)

Studenten/Azubis/Wehrdienstleistende (ab 16 Jahre): 6 Euro

Jugendliche (12 bis 16 Jahre): 4 Euro

Kinder (bis 12 Jahre): Freier Eintritt 

An Personen unter 16 Jahren wird kein Alkohol ausgeschenkt. 

„ZAPFEN AM BIERMICHEL“ (für bis zu 8 Personen)

Brauereibesichtigung mit Bierverkostung der Köstritzer Biere, tra-

ditionellem Thüringer Snack, Zapfen am Biermichel* sowie einem 

Gutschein für den Köstritzer Fan-Shop in Höhe von 2,50 Euro. 

Preis pro Person: 12 Euro 

*Biermichel = Rundtisch mit integrierter Zapfanlage zum Selberzapfen 

TERMINE

Brauereibesichtigungen bieten wir nach vorheriger Anmeldung zu 

folgenden Terminen an: 

Montag: 17 Uhr  |  Donnerstag: 15 und 17 Uhr

Gern vereinbaren wir auch weitere Termine. Bitte melden Sie sich 

vorher an und planen Sie 2,5 Stunden für Ihren Besuch ein. Führungen 

finden ganzjährig statt, mit der Ausnahme von Sonn- und Feiertagen. 

KONTAKT

Köstritzer Schwarzbierbrauerei GmbH

Erlebnismanagement

Heinrich-Schütz-Str. 16  |  07586 Bad Köstritz

Tel. 036605 2006323  |  Fax 036605 20086323

www.koestritzer.de  |  info@koestritzer.de 

Jetzt scannen und anmelden!

Am besten, Sie kom-

men einfach mal vorbei 

und sehen sich um – 

denn es ist wirklich für 

jeden etwas dabei. Wir 

freuen uns, Sie bei uns 

begrüßen zu dürfen.

GENAU 
IHR GESCHMACK

Entdecken Sie 
Köstritzer.

HISTORIE 
ERFRISCHEND 
DUNKEL – SEIT 1543.

PRODUKTE 
ERFRISCHEND 
VIELFÄLTIG.

Schon 1543 wird die Köstritzer Erbschenke urkundlich 

erwähnt. Damit zählt die Köstritzer Brauerei zu den 

ältesten Deutschlands. Die Gründung der Universität 

Jena bringt 1558 den ersten Boom. Denn schon damals 

hatten Studenten nicht nur Durst auf Wissen.

1806 wird aus der ritterschaftlichen Gutsbrauerei für 

140 Jahre die Fürstliche Brauerei zu Köstritz. Diese 

übernimmt 1875 Rudolf Zersch als Pächter und läutet 

mit Investitionen und Innovationen eine neue Ära ein.

Ab 1993 erobert Köstritzer Schwarzbier ganz Deutsch-

land – es wird deutschlandweit eingeführt und ist be-

reits nach zwei Jahren das beliebteste Schwarzbier 

Deutschlands

Weil ausgezeichneter Geschmack keine Grenzen kennt, 

wird Köstritzer mittlerweile in über 50 Staaten der Welt 

getrunken. 

Unsere Biere werden seit jeher aus den hochwertigsten 

Zutaten und mit großer Passion gebraut. Das schmeckt 

man: bei unserem Köstritzer Schwarzbier schätzen Bier-

liebhaber die spezielle Röstung der Braugerste zu feins-

tem Röstmalz, die dem Köstritzer Schwarzbier seine 

charakteristische tiefschwarze Farbe und das unver-

wechselbare Aroma verleiht.

Unser Kellerbier ist ein unfiltriertes, untergäriges Bier für 

echte Genussliebhaber. Es wird nach alter Brautradition 

hergestellt und überzeugt mit seinem vollmundigen und 

ursprünglichen Geschmack. 

Das beliebteste Thüringer Pils, Köstritzer Edel Pils erhält 

durch eine zweite Hopfung mit Aromahopfen seine Verede-

lung. Das Ergebnis ist ein mild-frisches, feinhopfiges Pils.

Die Köstritzer Meisterwerke sind eine Neuinterpretation 

internationaler Bierklassiker und überraschen mit einer 

aufregenden Geschmacksvielfalt.

BESUCHERZENTRUM 
BRAUKUNST LIVE 
ERLEBEN. 
Sie möchten einmal dabei sein, wenn Köstritzer gebraut 

wird? Dann sind Sie bei unserer Brauereiführung genau 

richtig. Werfen Sie einen Blick hinter die Kulissen und 

erfahren Sie mehr vom gesamten Brau- und Produk-

tionsprozess. Wir zeigen Ihnen, wie in hochmodernen 

Anlagen die Köstritzer Biere entstehen – Schritt für 

Schritt, vom Sudhaus bis zur Abfüllung. 

Im Anschluss an diese spannende Tour laden wir Sie 

herzlich in unseren historischen „Dreiseitenhof“ ein. 

Dort runden wir das Erlebnis mit einer Verkostung der 

Köstritzer Biere und einem Thüringer Snack ab. 

BRAUKUNST 
ERFRISCHEND 
BESONDERS.
Köstritzer is bekannt für feinste Bierspezialitäten, die 

sich durch veredelte Zutaten, ausgewählte Rezepturen 

und leidenschaftliche Braukunst auszeichnen. 

Bereits bei der Wahl der Zutaten legen wir Wert auf 

die höchsten Qualitätsansprüche. Für unsere Biere ver-

wenden wir reinstes Quellwasser aus dem Eleonoren-

tal, erlesenen Hopfen und erstklassige Braugerste.
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Deckenhänger Zugabe

Flyer Dreiseitenhof

Einladung Reiseunternehmen

Ansicht: Präsentation Handelstagung



ANWENDUNGSBEISPIELE
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Messewand

Fassade Verwaltungsgebäude Bühnenrückwand

Beklebung Fotobus

Einzelnen Magnetfolien im Einsatz
Fläche B+C



ANWENDUNGSBEISPIELE
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ECHO-Onlinebanner

ECHO-TV Presenter

ECHO-Loop

ECHO-Flottenbeklebung

KSB ECHO Verleihung Trailerallonge (5 Sek.)

„Köstritzer erfrischt... 

... die Echo Verleihung 2018.“ 

Voice Over

12.02.2018




